01+02/16 SCHMIERSTOFFE

SCHMIERSTOFFE 01+02/16

PETRO-LUBRICANTS

PETRO-LUBRICANTS: SEIT JAHREN
KONSTANTES WACHSTUM

Im Jahr 2007 trat mit der Petro-Lubricants-Mineraldl (Schweiz) AG ein neuer Wettbewerber im
Schweizer Schmierstoff- und Olmarkt an. In den letzten Jahren hat das Unternehmen stetig an
Marktanteil dazugewonnen, auch letztes Jahr im zweistelligen Bereich. Und das Team um Marco
Spadaro hat noch viel vor, steht doch nédchstes Jahr das zehnjdhrige Jubildum an.

Text/Bild: Michael Lusk

chon das Jahr 2014

war ein Rekordjahr fir

Petro-Lubricants-Mineralol

(Schweiz) AG, wieGeschafts-
fiihrer Marco Spadaro gegenlber
AUTO&Wirtschaft erklart: «lm Jahr
2015 konnten wir uns abermals
steigern  und Marktanteile im
zweistelligen Prozentbereich dazuge-
winnen.» Der Gesamtmarkt stagniert
laut Spadaro trotz steigender Im-
matrikulationen von Neufahrzeugen
bei rund 25 Millionen Litern pro
Jahr — je nach Definition des freien
Marktes im Automotive-Bereich.
«Der Olmarkt ist langst zu einem
Verdrdngungsmarkt geworden. Wir
sind deshalb zufrieden, dass wir seit
Jahren Marktanteile dazugewinnen.
Dennoch sind wir noch nicht dort, wo
wir hinwollen.» Der Erfolg von Petro-
Lubricants lasst sich auch schwarz
auf weiss belegen. Von 2008 bis
2015 betragt der Zuwachs stolze 39
Prozent. Mit einen Anteil daran hat
auch die gesteigerte Marktprasenz.
So nutzt das Unternehmen nicht nur

Auch 2016 plant Petro-Lubricants einen
Besuch des Rowe-Teams an der VLN-
Meisterschaft am Nirburgring.

klassische Marketingmassnahmen
wie das Internet und Social-Media-Ka-
néle, sondernistauch an Fachmessen
prasent. «Gerade dieTransport.ch und
auch die autotecnica.ch ermdglichten
uns viele gute Gesprache, was dazu
fuhrte, dass wir einige neue Partner
gewinnen konnten.»

Dennoch stand Petro-Lubricants
2015 vor den gleichen Herausforde-
rungen wie die anderen Anbieter.
Der Entscheid der Nationalbank,
am 15. Januar 2015 den Euro-
Mindestkurs aufzuheben, bekam
das Unternehmen unmittelbar zu
spiren. «Damit unsere Partner
keinen Nachteil erleiden, haben wir
schonzum 1. Februar 2015 die Preise
gesenkt.» Die Konkurrenz aus dem
Internet und dem Ausland ist ein
weiterer Punkt, der immer mehr an
Bedeutung gewinnt. So wird laut
Spadaro der Markt immer globaler,
die Premiumanbieter bewegen sich
preislich heute auf einem Niveau wie
vor einigen Jahren noch die Marken
im Mittelpreissegment.

Rowe, Valvoline und PLM-Produkte
Um dem Garagisten flr jedes Be-
dirfnis das passende Ol anbietenzu
konnen, setzt Petro-Lubricants auf
seine drei bewdhrten Partner Rowe,
Valvoline und Schmierstoffe von
Petro selbst. Spadaro dazu: «Wir
kénnen dem Garagisten sowohlim
Premium-alsauchim Mittelpreisseg-
ment ein passendes Motorendl
bieten. Insgesamt umfasst unser
Sortiment 2500 Produkte. Und auch
das Dienstleistungsangebot wird
stetig erweitert.» Dieses umfasst
beispielsweise die finanzielle Unter
stitzung respektive Vorfinanzierung
fur Investitionsglter, Banner und
Beschriftungen an der Werkstatt,
Gestelle fir Olbehalter oder auch
mal ein Zelt oder eine Hipfburg fir
Anlasse. Ebenso wichtig ist Spadaro
die Beratung, wie der Garagist/Tei-
lehandler seinen eigenen Umsatz
steigern kann.

Laufend ausgebaut wird der
Bereich PLM, also Produkte wie
Scheiben- und Mehrzweckreiniger,
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Marco Spadaro, Geschaftsfilhrer der Petro-
Lubricants-Mineraldl (Schweiz) AG.

Verdinner etc. «Daflr fihren wir
heute ein eigenes Label, das
bereits mehr als 40 Produkte
umfasst. Unser Ziel besteht darin,
dem Garagisten als flexibler und
unabhangiger Partner alles aus
einer Hand bieten zu kénnen.»

Weg vom 10W-40

Das Kerngeschaft ist und bleibt
jedoch dasselbe. Auch hier zeichnet
sich eine Wachablésung ab. Galt O
mit der SAE-Kennzeichnung 10W-40
lange als Universallosung, mit der
besonders freie Garagen einen
Grossteil ihres Bedarfs abdecken
konnten, hat sich dies in den letzten
zwolf Monaten laut Spadaro deut-
lich verandert: «lch bin Uberrascht,
wie drastisch seit 2015 10W-40-O1
an Bedeutung verloren hat.» Auf
dem Vormarsch sind dafiir 5W-30
und OW-30. Besonders diese Ent-
wicklung verfolgt er mit Spannung,
auch weil sie den Ubergang zu noch
spezifischeren Produkten darstellt.
Petro-Lubricants nutzt diese Chan-
ce, um mit guter Kommunikation
und massgeschneiderten Dienst-
leistungen den Garagisten optimal
ZuU unterstitzen.

«lch rechne schon im zweiten
Quartal dieses Jahres damit, dass
sich OW-20 etabliert, im Jahr 2017 so-
gar OW-16 oder OW-12. Denn bereits
heute sind die neuen Modelle der
WVAG- oder PSA-Gruppe mit Motoren
ausgestattet, die darauf ausgelegt
sind.» Wohin auch immer sich

der Markt effektiv entwickelt, mit
seinem Team von zehn Mitarbeitern
ist Petro-Lubricants auf jeden Fall gut
aufgestellt, die Herausforderungen
zu meistern und nachstes Jahr sein
zehnjahriges Jubilaum feiern zu
kénnen. «Schon dieses Jahr haben
wir zusammen mit Rowe wieder
einen Kundenevent rund um die
VLN-Meisterschaft am Nirburgring,
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bei der Rowe Sponsor ist, geplant.
Und nachstes Jahr werden wir uns
bei unseren Kunden und Partnern
mit einem speziellen Event bedan-
kenn, so Spadaro abschliessend. m

www.petro-lubricants.ch

MADE IN GERMANY

Die Motorendle von Petro-Lubricants resp. Rowe verfligen {iber die Freigabe der

wichtigsten Hersteller.
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